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REDEGORELSE GRAFISK DESIGN

REDEG@RELSE GRAFISK DESIGN
Kunde: POMPdeLUX
Grafisk Designer: Marie Prokopek

OPGAVEN
Opgaven gik ud pd at jeg modtog et kundebrief fra POMPdeLUX
som gnskede et redesign af og design af fglgende:
Redesign af Katalog/Magasin
(Opslagssider + oversigt) herunder (ift. udtryk):
o Tekstombrydning (valg af fonte, behandling af disse)
e Farve, illustration og fotobrug
Redesign af logo
e Logo og dettes brug.
Nyt design til ny hjemmeside
e En anden end webshoppen, en hygge side til kunderne og bgrnene.
e Content-website en side med redaktionelt indhold.
(ref: http://www.inspiredbykids.dk/)
e Responsiv
e Opbygning, indhold og udseende (ift. udtryk)

e Hvordan kan POMPdeLUX selv bruge og opdatere en side som denne?

MALGRUPPE

Primaer: Kvinder (mgdre) i alderen 25-45 ar.

I Danmark, Norge, Sverige, Tyskland, @strig, Schweitz, Finland og Holland.
Indkomst er hovedsageligt i middel gruppen til mellem hgj.

De er kvalitets- design og mode-bevidste, status er vigitgt, de vil gerne
udstrdle overskud, vil gerne reklamere for sig selv og for POMPdeLUX p&
sociale medier, hovedsageligt Facebook og Instagram, som malgruppen
er storforbrugere af. Dette er et vigtigt salgselement for POMOPdeLUX.
Desuden er en stor del af vores varer kgbt via tablets, hvilket ggr at den
responsive og mobile del er super vigtig for POMPdeLUX!

Sekundaer malgruppe: Bedsteforaeldre 60+. Her vil primaer-malgruppen
have s3 stor indflydelse, at jeg ikke veelger at fokucere pa denne gruppe.

Afsender: POMPdeLUX. Pompdelux dbnede dgrene op for et nyt dansk bgr-

netgjsmaerke i 2006 (for bgrn i str. 80-152 cm) og veekstede stort fra dag et.

De to salgskanaler er webshoppen www.pompdelux.com og via konceptet
Home Shopping. I dag befinder POMPdeLUX sig i 8 lande med cirka 400
Shopping Advisors — som er navnet pd de ‘veertinder’ der afholder disse

Home Shopping events i malgruppens private hjem.
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UDFORDRING

POMPdeLUX har fdet mange modspillere igennem de sidste 9 &r. Der er flere
konkurrenter pd markedet og markedet er generelt afmattet. POMPdeLUX
er ikke ‘den nye i klassen lzengere’ og skal re-positioneres — med andre ord
‘udkomme’ i en ny og forbedret udgave og bruge denne katalysator til igen
at veere ‘top of mind’ i kundens bevidsthed.

Krav: POMPdeLUX vil gerne relanceres pa ovenstdende punkter — men i en
let grad sd kunderne stadig kan genkende det steerke brand, der stdr for
god kvalitet og laekkert design. POMPdeLUX vil gerne udstrdle ny energi og
veere forst til at skabe trends. Alle bgrn — iseer de store (mellem 7-10 3r) der
seetter hgjere og hgjere krav til moden — skal kunne se sig selv i tgjet.
Referencer: POMPdeLUX konkurrerer pd 8 markeder og disse markeder er
meget forskellige — men de stgrste konkurrenter er H&M, NAME IT, ZARA,
Himmel og diverse supermarkeders tgjlinjer. POMPdeLUX skal afspejle den
position de hele tiden har haft i dette felt af bgrnetgjsmaerker, men i en
mere moderne udgave.

POMPdeLUX gnsker indsigt og dokumentation for arbejds- og designproces-
sen samt moodboard/inspirationskilde.

Ligeledes forventes tanker og argumenter fremlagt.

MIT BIDRAG TIL OPGAVEN.

Jeg redesignede katalog, med mere redaktionelt indhold og en ny tool-
box over fonte og elementer.

Desuden lavede jeg et nyt tiltag, #WallartByPOMPdeLUX, plakater der
kan rives ud af magasinet eller printes ud pd den nye content website.
Ideen er at plakaterne skal hjeelpe med at f& kunderne til at reklamere
for os, mens de reklamerer for dem selv og et design i deres liv.
Redesignede logoet samt logos med taglines til WallartByPOMPdelux og
til den nye hjemmeside POMPdeLUXkiddo.

Jeg lavede et designoplaeg i form af en fuldt funktionel og responsiv

hjemmeside.

@MARIE PROKOPEK
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HER SES DE PRODUKTER JEG ENDTE UD MED AT AFLEVERE

e Se kataloget her: http://issuu.com/mptp/docs/ss15catalogue_one_page

e Websitet her: http://marieprokopek.com/pompdeluxkiddo/

e Plakaterne her: http://issuu.com/mptp/docs/ss15catalogue_one_page

God forngijelse

S epoMpLuX L

#pompdeluxkiddos
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IDEUDVIKLING OG PROCESS

TANKERNE BAG

Jeg nedskrev hvad jeg gerne ville med det nye design af bdde katalog og hjemmeside:

TOOLBOX NEW DNA

Gevinsten for kunden er specielle rabatter, kampanger, tilbud og malrettede nyhedsbreve. PRIMARY LOGO
Jeg vil gerne have at de to hovedelementer, kataloget og websitet bliver noget kunderne kan bruge Desuden vil der ugentligt veere redaktionelt opdateret indhold, som nyt fra designerne, behind the

til mere end det de bare er i dag. Og herved lave endnu mere gratis reklame end vi allerede f&r p& sceanes, gode r&d og sjove ideer til bgrnefamilien. Madpakker, ferie, artiviteter og meget mere.

Instagram og de sociale medier. Vi har nemlig nogle meget dedikerede og aktive kunder pa de sociale
medier, som hovedsageligt er pd Facebook (dk) og Instagram (international), det synes jeg vi skal
bruge til nog, et for de vil ogsd gerne ses og derved bliver vi set.

Jeg har ofte taenkt pd, at de prints og statements, der bliver produceret til hver kollektion er sa fede
og de kan bruges til mere end det de bliver brugt til i dag. Vi har brugt det lidt p& den D.L.Y. site vi har
pt., men jeg ville gerne det kunne blive endnu mere.

Jeg har derfor faet den ide, som jeg synes skal veere et ,den rgde trdd element” . Det gér ud pd at
lave gratis posters til kunderne. Eller som jeg har valgt at kalde det #WallartByPOMPdeLUX. Det er
meget oppe i tiden med grafiske plakater og det gar lynhurtigt pa de sociale medier med at brande
dem. Et simpelt hashtag, en konkurrence og sd er det hele igang. Som sagt s vil jeg gerne have
Insta-brandet POMPdeLUX mere. Instagram er et hurtigt voksende medie og der er naermest tale om
en insta-feber hvor du kan brande dig selv og fremstd helt perfekt i billeder ,Sma glimt fra en perfekt
hverdag”. Og det er et medie som passer uendeligt godt ind i den verden hvor mode og dermed ogsa
POMPdeLUX tilhgrer.

Lige i enden af dette folger Snapchat, hvor du ogsa kan fa eksklusive tilbud, rabatter og glimt behind
the sceanes, indenfor det du synes er det fedeste produkt. Det vil veere det naeste medie jeg ville
binde til denne ide om social branding af POMPdeLUX.

S8 grundideen er altsd: Plakaterne skal binde kataloget og den nye web platform sammen. De kan
rives ud af kataloget eller printes fra nettet.

Desuden vil jeg gerne have at kataloget bliver sendt direkte til de mest aktive kunder vi har. Pt. er
kataloget, kun noget du som kunde fysisk kan fa i h&nden, ved at veere til et Home Shopping Arrange-
ment. Hvis det bliver sendt direkte til kunden vil det ogsd veere at finde pd mange flere sofaborde og
0gsa fa en langt stgrre mund til mund effekt

Det altid dejligt som kunde at modtage noget gratis, s& et laekkert katalog det bliver vi kunder glade
for. Og derfor vil jeg ogsd gerne have at kataloget har et mere redaktionelt indhold. Der skal veere de
hovedhistorier, som fortzeller hvad POMPdeLUX star for og hvad der er s& godt ved det - uden at creme
for meget. De elementer der skal veere er hovedsageligt det der stér pd nettet, men som man sjeeldent
giver sig tid til at laese mens man shopper.

Derudover skal det veere opsat pd en méde, s man gerne vil vise det frem og have det liggende pa
sofabordet. Oversigten som har vaeret en genganger i alle kataloger, er vigtig og den synes jeg har
ramt et stadie nu, hvor den designmaessigt fungerer og vil passe godt ind i det katalog jeg forestiller
mig. Den eneste aendring her skal veere at alt tekst er i Tahoma og PANTONE 872 C.

Jeg vil lave kataloget p& engelsk, s& POMPdeLUX kan nd ud til alle de 8 lande de er repraesenteret i.
Og jeg har valgt at der ikke skal laegges op til en sprogversionering i fgrste udgave.

Websitet skal vaere en legeplads for bgrn og voksne.

Med stor inspiration fra Hummel, har jeg valgt at det skal vaere en lukket medlems side. Du kan kun
vaere med hvis du er med i klubben, som er gratis. Jeg har dog ikke valgt at kode en landingpage til
dette, da det mere er indholdet POMPdeLUX bad om at fa et oplaeg pa.

For POMPdeLUX er gevinsten i at lave en kunde klub, at de f&r oplysninger p& kunderne. De giver
herved POMPdeLUX lov til at se deres oplysninger pd Facebook eller Twitter og modtage nyhedsbreve.

Det ggr at POMPdeLUX kan mélrette kampanger, tilbud og nyhedsbreve til dig som kunde.

PANTONE

‘ ‘ 872 C

|
|

Jeg s& meget p& de elementer der var i designet nu
og blev ret hurJring klar over at jeg ville bruge ,,gu|c|
pantonen” til alt tekst og fierne de smé cirkler, men
lade dem gd igen som kazmpe store, og Q|o|rig hele
cirkler nar de oerrédJre i panfonen. Men hele cirkler
néar de var pd p|0k0+en og dannede rammen om
citatet pd den.

Herefter lavede jeg det jeg kalder en toolbox, hvor jeg

lavede et foreslag til de elementer jeg gerne ville

bruge til forste udkast of ko+0|oge+.

S PoMP,:LUX

SECONDARY LOGO

o @

SPECIAL LOGO FOR KIDDO WEB SPECIAL LOGO WALLART

P | Gpunn

#pompdeluxkiddos

COLORS

PANTONE GIRLZ Bovyz BLACK DUSTY CREAMY
872 C ROSE GREEN DIAMOND GREY WHITE

Dette er hovedfarverne, men der m8 gerne Idroppes farver fra billeder pd opslag og hvor det giver mening og ro.

FONTS

Rubrikker og H elementer

GILL SANS | REGULAR |
SIZE 57 | LEADING 68
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZADA
0123456789

Brgdtekster, billedtekster og a + p styles Manchet, mellemrubrik og forfatterinfo IKKE TIL WEB!
ahoma | Normal | Regular Georgia regular | bold italic
size 14| leading 16 | tracking 75 |
abedefghijklmnopqrstuvwxyzeod

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaegd 0123456789 0123456789

size 10 | leading 18 |

Stgrstedelen af fonte anvendes PANTONE 872 C

SECONDARY MARKS

MOM / PIFEYS
I LOVE YOU GOOD
MORE THAN \ N FLIP

ICE CREAM! \ FLOPS /

DESIGN ELEMENTS

Before

PRESENTATION ELEMENTS

Rolige baggrunde, men gerne med lidt kant

HOW MANY
Mom FINGERS

| LOVE YOU ARE YOU?

MORE THAN | oL

ICE CREAM!
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MINERVA & MASLOWS BEHOVSPYRAMIDE

MINERVAMODELLEN

Ud fra minervamodellen er POMPdeLUX maélgruppe lidt spredt. Dels p& grund af at bgrnetgj er
et bredt produkt, men POMPdeLUX szelger ogsd kvalitet til lavere pris, sd de rammer bade de
designbevidste som er Det bld segment og det prisbevidste violette segment.

Hovedsageligt vil jeg gerne have fat i de bld, som er dem der gerne vil vise sig selv frem,
prestige er vigtigt og ny teknologi er i hgjseede hos dem. I den malgruppe finder vi ogsa teknik
interesserede. POMPdeLUX er en virksomhed baseret pd websalg, sé er de sociale selvpromov-
erende kunder guf for dem. Disse kunder kan vi give noget og de giver igen ved at brande os.
Det vil jeg gerne i hgjere grad anvende, blandt andet via #WallartByPOMPdeLUX. De der er i
Det BI& Segment er firstmovers pd mange ting.

Jeg vil 0gsd gerne have fat i Det Violette Segment, som er dem der anses for at veere tradi-
tionelle materialister. Det traditionelle i en bgrnefamilie er ogsa vigtigt, i det hele taget er den
materialistiske side den jeg gerne vil hive fat i, da der er show-off-effekt og Wow-vaerdier der

smitter af pd andre.

Behov

for se|vrec1|isermg

Behov

for anseelselog respekt

Bhov

for det sociale

Behov
for sikkerhed

DET BLA SEGMENT

Dette segment er den del af befolkningen, som antages at veere moderne og materialistiske.
Man har her at ggre med dem, som gnsker at pragve nye ting og rejse rundt i verden, men som
stadig lzegger stor fokus pa deres karriere og det at tjene penge. S3 der er rad til alle de luksus-

ting, der gnskes at kunne give sig selv og sin familie, og herved bekraefte status.

DET VIOLETTE SEGMENT

Dette segment regnes for at veere de traditionelle materialister. Til trods for at man laegger stor
vaegt pd de traditioner man kender, sd har man stadig en forbrugstrang, som udggr en stor del

af personligheden hos den del af befolkningen, der hgrer under dette segment. Man har alts3

i dette segment mange sammenholdspunkter med det rosa segment, men da denne del af be-

folkningen er en del yngre, sidder traditionerne ikke s& indgroet i dette segment endnu, hvilket
gar, at man har tendenser til et hgjere forbrug og mange personer i dette segment har tendens

til at sgge i retningen af moderne gruppeforhold, som foreninger, sportsklubber, fanklubber, etc.
Kilde http://www.studieportalen.dk/

hed, status

3. Sociale behov

Venner, fzllesskab,

5. Behov for selvredlisering
Nye udfordringer. N& s& langt, man kan,
— — — — — — — — = Opfylde sin dybere l2ngsel .

4. Behov for anseelse og respekt
— — — — — = Karlighed, anerkendelse, opmarksom-

2 Behov for sikkerhed
- Tryghed, beskyﬁdse, stabilitet

MODERNE

Bla

segment

Gr@nne

segment

Materialistisk

& modeme

Idealistisk &

modeme

Grg
segment

UAFKLARET

MATERIALISTISK <— — [IDEALISTISK

Traditionel &

materialistisk

Idealistisk &
Traditionel

ROSO

Violette

segment segment

TRADITIONEL

MASLOWS BEHOVSPYRAMIDE

Ud fra Maslows behovspyramide, daekker POMPdeLUX faktisk hele pyrramid-
en. Med det nye tiltag #WallartByPOMPdeLUX vil jeg prgve at skrue op for
behov 3, 4 & 5. POMPdeLUX daekker pt:

e Behov 1 - Det grundlaeggende og vigtigste eksistentielle behov, det

fysologiske behov for varme, ved at have tgj pad kroppen.

Behov 2 - Via hele POMPdeLUX CSR og de gkologiske og baeredygtige

certifikater de har, giver de ogsé tryghed. Udover det er de tro mod

deres design og har en genkendelighed i deres brand som giver trykhed.

e Behov 3 - Via POMPdeLUX Homeshopping Arrangementer deekker de
det sociale, men ogsd pd de sociale medier synes jeg dette behov skal
tages alvorligt. For de sociale medier vaekker flere og flere faellessk-
absfglelser hos mennesker. Ogsa her er #WallartByPOMPdeLUX vigtig.

e Behov 4 - Det at veelge at kabe bgrnetgj i god kvalitet og hvor design
er i hgjsaede, siger noget om at man i det valg gnsker at fremvise en
status og f& opmaerksomhed heraf. Dette behov skildres meget pa de
sociale medier via hashtags af de rigtige maerker og fremvisning af
det perfekte liv. Og det er jo en fantastisk ,gratis reklame og brandsg-
jle”. Udover det, er der ogsd noget i keerligheden som ligger her. Mit
barn skal have det bedste! Bgrnetgj skal kleede dem vi har ubetinget
keerlighed til, og har du vundet en moders hjerte s& har du vundet
meget i din bgrnetgjsforretning.

e Behov 5 - Endda ved dette behov kan de sociale medier ogsd indskrives.

Det at f& mange fglgere, opnd mere popularitet og blive selvrealiseret

1. Fysiologiske behov

Luft, mad, vaske, sovn, varme, hvile, sex

her, er ogsa blevet en stgrre del af vores samfund pé de sociale medier i

Danmark og internationalt.

MARIE PROKOPEK @



IDEUDVIKLING OG PROCESS
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r > Jeg samlede inspiration forskellige steder. Leeste alle vores gamle kataloger igennem. Ser

°

pd kataloger og magasiner inden for mode, design, bgrnefamilier og grafisk design. Jeg
bruger ogsd Google meget og anvender Pinterest til at samle de digitale inspirations kilder i

moodboards der. Jeg anvendte et nyt brainstorm program, hvor jeg kunne brainstorme dig-

til at have det i haenderne. S& jeg printede en masse inspiration ud klippede og klistrede

°

og tegnede det op p& en gammel treeplade, som jeg fysisk kunne have stdende mens jeg

arbejdede.

Her er et foto af treepladen jeg brugte til at tegne, klistre og

ophzaenge ideer pd. Den gavnede mig meget i ideprocessen

°

°

italt frem for pd papir som jeg ellers plejer. Det var ok denne gang, men jeg er vidst bedst — ]

Udvalgte inspirations sider

Meget blev lavet om
undervejs. Jeg havde i
starten en del sider med
firkantede elementer og
akvarel, men det blev
skrorttet i processen.

Her ses et billed af to
opslag p& min skeerm,
som blev skrottet i design-

processen.
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En af de fgrste ide skitser fra min idepro-

cess til kataloget.

Jeg lavede mange skitser undervejs, bade
pé papir og i Adobes programmer, hvor jeg
hovedsageligt anvendte Photoshop, Illistra-
tor og Inddesign til at lave skitser i alt efter

hvilke skitser jeg vil lave.
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DESIGN PROCESS

"WE DID'NT REALIZE
WE WERE MAKONG
MEMORIES WE JUST
KNEW WE WERE
HAVING FUN.

MOM
| LOVE YOU
MORE THAN
ICE CREAM!

eroaur
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Jeg ofprevede mange grids til A-masteren inden jeg fandt den jeg synes gav mest men-

ing. Et grid med 12 klummer, som gav mulighed for hele tiden at holde linjerne og lege

uden aof forvirre for meget.

A DREAM IS A WISH

YOUR HEART MAKES %

ALL U NEED
IS A FRIEND
WHO HAS
E[RCIEOILATE

BLOGGERS
MASHA
' VANG

BPMRLX

Jeg lavede ogsé& mange forskellige opslag for at feste fonte

LU X

MAGAZINE %

og |ESbOF|’]@d‘

LUX

MAGAZINE

|deuo|vil<|ing af forsiden

EIFE TS
GOOD
IN FLIP

LIFEYS
GOOD

RELOPS

I|=
Il

1N

THEJ, £
CONCEPT

YOUR WORLD

HOME SHOPPING

A COZ¥ HIGHT OUT WITH YOUR CIRLEVFRIENDS

NIGHT

HO\’S(\‘
_____ o o
L e ;
¥ .
CsR <
IN MINE &

Design prosessen med af finde den helt rene linje i kataloget og finde et resultat kunden var glad for,
har varet lang og spendende process og jeg kan ikke vise alt her. Men har jeg forsegt at illustrere

hvor meget de forskellige opslag @ndrede sig undervejs. Hele processen kan ses sammen med den
prin+eo|e version af redeg@rdsen,

MARIE PROKOPEK @



REDESIGN AF LOGO

TANKERNE BAG

Opgaven med at redesigne logo synes jeg var sveer - virksomheden er ret ung og logoet er stadig
ret personligt. Desuden synes jeg at vi er et sted pt. hvor logoet lige er blevet et brand, i alle de
lande de er i og sd er det for hurtigt at skifte. Men vi kunne godt bruge en tagline eller bomaerke,
der mere viser hvad vi szlger. For det viser POMPdeLUX logo intet om, det kunne sagtens veere et
logo for shampoo eller kager. Jeg studerede en del af ,de store brands” som Coca Cola, Pepsi og
Canon som har skiftet design mange gange, men jeg synes ikke at det passede ind til POMPdeLUX
med en 3D effekt som har vaeret meget populzer. Men det at have et element der kunne ga igen
og genkendes- samt i seertilfeelde bruges som single element, synes jeg faktisk mangler. Jeg lave-
de brainstorm, brugte pinterest og lavede flere skitser i Illustrator. Jeg har vist nogle af dem her,
se resten i den printede process. Fgrst prgvede jeg at lave logoet helt, om med en tanke om det
skulle vaere mere tidlgst og rent, med helt rene linjer, naesten helt ren og tidlgs font. Jeg kom ogsd
frem til at jeg gerne ville bruge to elementer fra det tidligere design, nemlig pantonen og cirklen.
Derfor valgte jeg at logoet skulle kunne fungere i pantonefarven til alt og at implementere cirklen

sammen med et ikon der kunne symbolicere mode.

LOGOS SOM DE SER UD | DAG
POMPpEI-UX
______ 1

Vv
*1) I den nuveerende design manual skrives POMPdeLUX i et ord

o med ,de” i majuskler og resten i versaler og det er af og til forvir-
rende da logoet godt kan laegge op til at alt skrives med versaler,

det kunne jeg maske provet at Igse i et evt. redesign.

FORSTE SKITSE

/

POMP... LUX

Jeg prgvede at rentegne og ggre linjerne rene og lige. -men det blev for stift og

ville hele tiden veelte

?
|
I
|
|
q

CIRKEL ELEMENTER & PANTONE

PANTONE

® o ® [ 872 C

Her er det mgnster af cirkler der hidtil har veeret brugt til meget design og har
veeret lige s faste elementer som logoet sammen med pantone farven i ,guld”.
Jeg valgte at i mit design skal der kun veere keempestore og & cirkler, og guld

farven skal gé igen i logo og alt tekst, bdde trykt og p& web.

BOMARKE OG TAGLINE

OMP_DE_LUX

Kidiwear with luxury Llove

Psg0MP_DE_LUX

Kidiwear with luxurq love

1~ Her har jeg forspgt med en knap som bomaerke

Og herefter en ,glad bgjle”. Ingen af delene fungerede.
Den fgrste var for tung den anden for detalieret.

Bgjlen var dog veerd at arbejde videre med.

Her har jeg ogsa arbejdet med en tagline, som jeg synes i ordlyden passer godt til POMPde-
LUX, designmaessigt fungerer det heller ikke her, selv om jeg har valgt at lave en kontrast i

logofonten Futura og tagline fonten ManusTrial

*1) Her arbejdede jeg en del med at lave logoet om sd der var underscore i sd kunder ikke
tager fejl ndr de skal stave navnet, men den ide gnskede POMPdelux ikke at jeg arbejdede

videre med.

B@JLEN

PEZMP _de LVUX

Her er jeg géet lidt tilbage til de ,tykke fonte” og her har jeg arbejdet videre med bgjlen.
Men det fungerer ikke da det er for tungt.

FORSTE LOGO

EaX)OMP DE _LUX @OMP
DE

L U X

WALLART BY
OMP_DE_LUX

Her har jeg arbejdet med at bomaerket og bgjlen blev mere skarp og kunne fremstd
som bomaerke for sig slv med forbogstavet indeni. Desuden har jeg her lavet et fore-
slag til WallartByPOMPdeLUX logo ogsa. Dette afleverede jeg som foreslag til kunden.

De kunne lide bomaerket men ikke resten.

TILBAGE TIL O

KIDS WEAR WITH LUXURY LOVE

KIDS WEAR WITH LUXURY LOVE

Jeg gik tilbage til 0 og tog det nuveerende logo og fyldte det med akvarel i pantonen for
at give det en moderne lethed.

Men det er slet ikke tidlgst.

NU LIGNER DET NOGET.

o PoMP,: LUX

SUMNAILYWITH LUXURY LOVE

o
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Her bevarede jeg det gamle logo og tilfgjede pantone og bomaerke. Kunden ville gerne

KIDSWEAR WITH LUXURY LOVE

have taglinen slettet og bomaerke uden p og rykket ud pd siden af logoet.

@MARIE PROKOPEK



DET ENDELIGE LOGO

Her er det resultat vi blev enige om fu ngerede bedstl

< POMPDE I.UX

#pompdeluxkiddos

Og her er mine side logos til websitet og fil W allartByPOMPdel L UX

KVALITETSVURDERING
Jeg synes det er blevet et godt resultat. Jeg kom vidt omkring og laerte en del nyt i processen. Jeg har
matte lave nogle designmaessige kompromisser ud fra POMPdeLUX gnsker og pga. tiden. Men i sidste

ende var alle parter meget tilfredse og det er jo det vigtigste.

< POMPDE I.UX e

WALLART BY

2PoMP,:LUX

MARIE PROKOPEK @



